Projekt: časopis Skautský svět 2011
Část 1: Charakter a struktura časopisu
Formát:

175 x 240 mm

Rozsah:


Varianty:

a) 28 stran 

b) 28 stran + 8 – 16 integrovaného suplementu Oldskauting

c) 36 – 46 stran (rozšíření o 8 – 16 stran tematiky kmene dospělých) – preferovaná varianta  
Rubriky:


Základem rozvržení časopisu by zůstaly dosavadní rubriky (cca 15), které dostatečně pokrývají tematické zaměřené časopisu. Jejich názvy jsou zvoleny tak, že jsou v poměrně širokém záběru schopny pojmout obsahově i žurnalisticky žánrově různorodé zpracování materiálů. K dosavadním rubrikám přibudou buď další (Za obzorem – mezinárodní skauting, Na vodě – vodní skauting, Skautská historie…), nebo tyto tematické oblasti budou začleněny do současné skladby rubrik.
V příloze členění časopisu je (zatím) tematika oldskautingu uvažována jako blok 12 stran uvnitř časopisu, ovšem tyto mohou být „rozptýleny“ do základní skladby rubrik podle obsahového zaměření materiálů OS.

Grafika:
V grafickém zpracování časopisu navrhuji oproti současné podobě několik koncepčních 
změn:

– sjednocení, vymezení a zvýraznění grafických prvků (perex, titulkování, popisky…)
– omezení  „blokového zlomu“

– výrazné využívání vizuálně atraktivních forem grafiky – celoplošné fotostránky, resp. fotopodtisky, s možným vloženým textem, vykrývání částí fotografií, rozostření kontur obrázků apod.
– výrazné využívání skautských symbolů (znaky WOSM, WAGGGS, ISFG aj.), popř. dalších vhodných symbolických prvků

– četnější začlenění ilustrací (kresby, drobná grafika)
– práce s grafickými rámečky a podtisky na zdůraznění textů, podstatné myšlenky apod.

– vytvoření grafického „maskota“ časopisu (jednoduchá karikaturní postavička upozorňující gestikulací, výrazem obličeje, postojem apod. na významné pasáže textů, interaktivní materiály atd.)

Žánrová skladba:
– Skladbu dosud využívaných zpravodajských a publicistických žánrů citlivě rozšířit o další možné žurnalistické (glosa), literární (minipovídka, drobná poezie) i literárně-výtvarné žánry (komix).

– Výraznější využívání forem komunikace se čtenáři – ankety, soutěže, nabídky k dílčí spolupráci na obsahu (nezaměňovat s „dopisovatelstvím“!)

